BRETAGNE PROSPECTIVE
BREIZH DIAWEL

La Vellle Stratégique Territoriale (VST)

Un outil mutualisé de production de connaissances
sur l'environnement socio-économigue des Entreprises
et Collectivités



« Mettre a la disposition des décideurs bretons un ensemble de
données sur I'état social, économique, structurel du territoire.

« Ces donneées, regulierement actualisées, sont destinées a
permettre un travail sur I'organisation, le marketing et la
communication en vue de développer les activités

Les services proposés par Bretagne Prospective:

- Une restitution trimestrielle regroupant I'ensemble des partenaires et, pour chaque
restitution:

1) Présentation d’'un Bandeau commun de données socio-economiques
territorialisées, commentées et analysees
2) Présentation d’'une étude thématique a vocation prospective

3) Confrontation de cette information a I'analyse d’'un groupe de décideurs
de divers secteurs d’activités
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» Toute activité créatrice de valeur, développeurs
de biens et de services, créateurs d’emplois,

« Pour obtenir des informations organisees

Immeédiatement utilisables comme support de
I'action.



L’offree Services

Exemples d’indicateurs

- Evolution de la population par commune

- Achat de voitures neuves versus occasion par
foyer et par commune

- Classes d’ages et revenus fiscaux par
commune

- Montant des salaires, pensions et retraites

- Nombre d’établissements liés aux activités de
transport

- Implantation des Agences d’intérim...etc



‘?& L'offre de Services :

les «indicateurs»

Exemples de « formats »proposeés

—

Pourcentage des ménages ayant au moins deux voitures
(% par communes - discrétisation automatiue)

0 03-273
O 27.3-358
B 353-427
B «7-505
W 505-672




Logements en individuel pur (résidences secondaires) réalisés entre 2002 et 2006

Constructions enindividuel pur (résidences

secondaires entre 2002 et 2006) :

310

155

31



Revenu fiscal par foyer fiscal

- 33 600
- 21 000
M 15 300 -
] 14 700 -
114 000 -
113 400 -
2 12 800 -
W 12 100 -
W11 100-
W s100-

M 21 000
W 17 400

Revenu fiscal par foyer fiscal en 2005 en Bretagne

17 400
15 300
14 700
14 000
13 400
12 800
12 100
11 100

(78)
(235)
(335)
(131)
(193)
(190)
(213)
(213)
(173)

(90)



Typologie des profils de I'emploi entre 2002 et 2005 : proposition de synthese

S
Au nord, essor b -'-‘~1L
de I'emploi q»J' o
agroalimentaire r;; l}__e._f

v

Au Sud, déclin de
I'emploi agroalimentaire

espace trés

dynamique -

O essor trés fort des activités de construction

mm  difficultés relatives de la Basse Bretagne
mmm Crise relative du Saumurois et du bassin du Choletais

Evolution de I'emploi salarié 2005/2002 :

B volume important et croissance forte (trés serv. a Nantes, serv. et ind. &8 Rennes)

B volume assez important et croissance commerce, industrie et construction (Vannes)

B Volume faible mais dynamique forte sur l'industrie et les services (Ploermel, Segréen)

| Volume important ou correct et croissance avec baisse sur le commerce et les services
Velume important ou correct et croissance mais essor des services et baisse industrielle
Situation positive avec essor au contraire de l'industrie ou de I'agroalimentaire (baisse des services)

| Evolution moyenne (Quimper progesse en industrie, Lannion en service, Morlaix dans 'agro et construction, Chateaubriant dans |la construction)

| Situation médiocre de I'emploi malgré une hausse dans le secteur commercial ou serviciel

M situation néfaste malgré une hausse des activités de constructon (Redon)

B situation trés peu favorable en dehors des activités agroalimentaires (Carhaix) ou de services (Cholet)

Choletais



L’offre Services

Exemples d’Etudes Thematiques

- Enjeux économiqgues du vieillissement des
populations

- Enjeux du Grenelle de I'’environnement pour les
acteurs bretons



Enjeux économiques du vieillissement des populations

» Diagnostic

« ENnjeux prospectifs

« Solutions sectorielles
- Mobilité
- Habitat
— Activité/Bien étre
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Le senior comme consommateur

— O T e Se == = o = = e

L es besains et attentes vont évoluer et diverger. Il faudra aussij
les satisfaire d’'une facon différente de celle des personnes qui
ont 50 ou 70 ans aujourd’hui.

5% des investissements publicitaires sont aujourd’hui dedies
aux plus de 50 ans, alors que ce sont les plus gros
consommateurs de services. .

1% des spots publicitaires mettent en scene les personnes
agees.

Lglmage est souvent galvaudée et « has been »; opposée a leur
propre maniere de se percevoir.

Peu de marketing direct alors que les plus de 50 ans sont
demandeurs. lls ont besoin qu’on parle d’eux et qu’on s’adresse
a eux.

Dilution des marques sans préoccupation pour les besoins de
ces personnes.
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Logement/batiment et développement durable: enjeux

« Le secteur logement/batiment en Bretagne-
données générales

« Le Grenelle-Batiment: contexte législatif et
reglementaire

« Enjeux économiques

« Eléments d’analyse de la demande

« Eléments d’analyse de I'offre

« Creéation d’activités nouvelles en Bretagne
« Les acteurs

« Conclusion
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Enjeux en Bretagne

Etude Cellule Economique de Bretagne 2008: trois scénarios de
rehabilitation du parc résidentiel breton

Selon les scénarios, la rehabilitation des residences principales conduirait a
une reduction des consommations énergétiques liées au chauffage (par
rapport a I'état initial) variant de 54 % (scénario classique) a 81 % (scénario
volontariste). Par ailleurs, elle permettrait de réduire les consommations
d’énergie et les émissions de GES d’un Facteur 2 (scénario classique) a un
Facteur 4 (scénario volontariste).

L'habitat individuel concentre plus de 90 % des réductions des
consommations d'énergie liées au chauffage du parc breton (enjeu principal)

Le montant total des travaux varie de 14 a 39 milliards d’euros, suivant
le scénario et les hypotheses. Ceci correspond a un codt moyen allant de
20 000 € (hypothese basse du scénario classique) a 54 000 € par
logement réhabilité (hypothese haute du scénario volontariste).

Le temps de retour sur investissement oscille de 19 a 35 ans selon le
scénario et les hypothéses 13



« Une rencontre collective est organisee 4 fois par an
sur un theme spécifiqgue (démographie, vieillissement,
emploi, infrastructures...).

« Le sujet de I'étude présentée est défini par les
principaux commanditaires, afin de mutualiser |'offre et
de la proposer a un prix attractif.

« Larencontre permet a chague commanditaire
d’éprouver aupres de ses partenaires la réalité des
analyses proposees ”



Bien connaitre et mieux apprehender ses marches.

Analyser ses cibles et préciser ses positionnements, en
particulier vis-a-vis de ses concurrents (ex : banque,
distribution, media, logements...)

Construire des avantages competitifs, grace a une

V4

connaissance fine de I'économie du territoire, de sa
population

Au-dela de la connaissance « a priori » de ses marcheés,
preparer les demandes complémentaires d’information ...et
se doter des argumentaires « de la difference »...

Obtenir des donnees precises permettant la mise en ceuvre
de stratégies ad hoc par territoire.

Echanger et dialoguer avec des Partenaires, au sein du
“Club des Utilisateurs” de la V.S.T

15



"& Le savoir-faire de « Bretagne Prospective »

B

- «Think Tank » de réflexion et d’'etude sur les
realités bretonnes.

- Animation de Groupes de réflexion (International,
Media, Agro-Agri....), Production d’ etudes
(vieillissement des populations, prospective
terri)toriale, démographie, agriculture, TIC, medias,
etc.

- Clients : Conseil Regional, Conseils Généraux
44/22/29, Crédit Mutuel de Bretagne, Produit en
Bretagne, Chambres Consulaires...

- Equipe de « permanents » spécialiseés. 16



BRETAGNE PROSPECTIVE
BREIZH DIAWEL

Rencontrons-nous!

Bretagne Prospective
VST

3 square Rene Cassin
35000 Rennes

Telephone : 06 82 97 62 51
michel.bouvier@bretagne-prospective.org
www.bretagne-prospective.org




